Fra_uenbilder: Konstruktionen
des anderen Geschlechts

Gitta Muhlen Achs

~Mdnner handeln, und Frauen treten in Erscheinung.
Ménner sehen Frauen an.
Frauen sehen sich, wie sie angesehen werden.” (John Berger)

1. Der Hintergrund:
Frauenbewegungen, Ménnerbastionen

Die Bedeutung der Medien in Hinblick auf die Verbreitung und Verfesti-
gung gesellschaftlich gepragter Vorstellungen, Bewertungen und Leitbilder
ist weithin unbestritten. Dennoch stand die allgemeine Frage nach ihrem
+Menschenbild” lange im Schatten spezifischerer Wirkungsfragen (z.B. der
Gewalt). Erst im Kontext einer von Frauen vorangetriebenen sozial-eman-
zipatorischen Bewegung - und zunéchst einseitig auf das ,Frauenbild” aus-
gerichtet - konnte sie sich allmdhlich Raum schaffen.
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2. Frauvenbildforschung: Fragestellungen und Ergebnisse

Der Forschungsinteresse liegt im deutschsprachigen Raum deutlicher auf
der Deskription, der Beschreibung quantitativer und qualitativer Aspekte
der Darstellung von Frauen. Die dazu vorgelegten Untersuchungen besté-
tigen im grof3en und ganzen die Existenz eines Darstellungsmusters, das in
Anlehnung an den Begriff Rassismus sexistisch genannt werden kann
(Janssen-Jurrerr, 197 6). Unter Sexismus wird ein Muster mehr oder weniger
subtiler Benachteiligungen bzw. der Unterdrickung von Frauen und Frauen-
interessen verstanden, die allein ihrer Geschlechtszugehé&rigkeit zuzuschrei-
ben ist. Ein Frauenbild kann dann als sexistisch bezeichnet werden, wenn
es Vorstellungen von der ,Besonderheit”, der ,Minderwertigkeit” und der
.Bedeutungslosigkeit” von Frauen konstruiert, bestétigt und weitertrans-
portiert.

Erste empirische Hinweise auf einen in den audiovisuellen grassieren-
den Sexismus legten Kichenhoff u.a. 1975, im ,Jahr der Frau”, vor. Der
unter dem Titel ,Darstellung der Frau und die Behandlung von Frauenfra-
gen in der medienspezifischen Wirklichkeit des Deutschen Fernsehens” ver-
dffentlichten Studie lag eine Programmbeobachtung aller innerhalb eines
Zeitraums von sechs Wochen ausgestrahlten Sendungen von ARD und ZDF
zugrunde, gegliedert in vier Untersuchungsbereiche (Fiktion, Quiz und Show,
Non-Fiktion, Nachrichten). Folgende grundsétzliche, d.h. alle Bereiche
Ubergreifende, durchgéngige Merkmale der Darstellung von Frauen wur-
den in den nachfolgenden Jahren sowohl durch eine vergleichbare 8ster-
reichische Untersuchung (LeinreuNer, 1983), durch Befunde, die als grauve
Literatur vorliegen, und verschiedentlich durch unveréffentlichte systémati-
sche Beobachtungen (z.B. der ZDF-Frauengruppe) vielfach bestétigt:

- Frauen sind im Programm des deutschen Fernsehens erheblich unter-
représentiert (das durchschnittliche Geschlechterverhéltnis betrug 1:3)

- Frauen werden stereotyp dargestellt und einseitig auf Attribute &uf3erli-
cher ,Attraktivitat” festgelegt (Schénheit, Jugendlichkeit, Schlankheit); Be-
rufstatigkeit tritt als relevante Gréfle der Kennzeichnung bei Frauen nicht
in Erscheinung

- Es werden im Prinzip nur zwei unterschiedliche Typen von Frauen (Leit-
bilder) dargestellt: einerseits die junge, schéne, unabhéngige Frau auf der
Suche nach einer heterosexuellen Beziehung, andererseits die Hausfrau
und Mutter ohne Sexappeal

- Frauen haben keine Handlungsrelevanz: im fiktiven Bereich sind sie auf
Nebenrollen festgelegt, im Quiz- und Showbereich auf die Assistentinnen-

16

RS

R N U T

funktion, im Nonfiktion-Bereich auf die Funktion der Programmansage.

In den 80erJahren wandte sich, unter dem Aspekt der sozialisatorischen
Funktion von Medien als Produzenten von Vorbildern und Identifikations-
angeboten, die éffentliche Aufmerksamkeit verstérkt den explizit fir ein
kindliches Publikum produzierten Programmen zu. In ihrer Expertise zum
legendéren 6. Jugendbericht stellte C. Schmerl die Untersuchungen, die
sich gezielt mit dem Mé&dchenbild des Kinderfernsehens auseinanderset-
zen, zusammenfassend dar (SchmerL, 1984): Es entsprach tendenziell durch-
aus dem allgemeinen Frauenbild. M&dchen waren zahlenméfig klar un-
terreprésentiert, erschienen jedoch als noch bedeutungsloser, irrelevanter,
unscheinbarer und langweiliger als erwachsene Frauenfiguren. Die Rollen,
in denen sie gezeigt wurden, waren uninteressanter und bedeutungsloser
als die von Jungen, und sie wurden als weniger autonom und weniger
aktiv als Jungen dargestellt. Sie hatten in der Regel keinerlei Handlungs-
relevanz. An der Attraktivitét solcher Figuren als Rollenmodelle und Identi-
fikationsobjekte fur Madchen darf mit Recht gezweifelt werden.

Insgesamt gesehen scheint sich das Kinderprogramm noch rigider und
eindeutiger an den Vorgaben einer ,heilen”, d.h. androzentrischen (auf
das Ménnliche fixierten) Weltordnung zu orientieren als das Erwachsenen-
programm. Erwachsene Frauen werden durchweg als unselbsténdige,
Mé&nnern und der Familie zugeordnete Wesen vorgefihrt. Schénheit und
eine gepflegte, adrette Erscheinung sind ihre zentralen Merkmale. Viele
populédre Kindersendungen sind vollkommen ,frauenfrei” (wie Gbrigens
auch nicht wenige gezeichnete Comics). In einer amerikanischen Studie,
der eine 4wéchige Programmbeobachtung von vier Sendern zugrunde lag,
fanden die Autorinnen so viele Beispiele fir einen solchen Extrem- Andro-
zentrismus, dafd sie in ihrem ResUmee erschreckt und deutlich bezweifel-
ten, daf3 Kindern durch ein solches Fernsehen der Eindruck vermittelt wer-
den kénne, Ménner und Frauen hétten eine gleiche Bedeutung oder glei-
che F&higkeiten und Interessen oder fadnden jeweils fur gleiche Aktivitéten
Anerkennung von anderen.

Erst 1993 legte Monika Weiderer wieder eine der Kichenhoff-Studie
vergleichbar umfangreiche inhaltsanalytische Untersuchung des Frauen-
und Mé&nnerbilds der Programme von ARD, ZDF und RTLplus vor. Sie glie-
derte ihre Arbeit, der eine 3-wdchige Programmbeobachtung (je eine kinst-
liche Programmwoche) im Jahr 1990 zugrundelag, in dieselben Unter-
suchungsbereiche. Im Vergleich mit den Ergebnissen der Kichenhoff-Stu-
die zeigt sich, daf3 sich nur ,in wenigen Aspekten”, bezogen auf das &uf3e-
re Erscheinungsbild von Frauen sogar nur in ,kleinsten Nuancen” zwischen-
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zeitlich eine Weiterentwicklung der Geschlechtsrollendarstellungen” (1993,
S. 309 und 324) vollzogen hat. Im fiktiven Bereich fanden sich zwar etwas
mehr berufstitige Frauen, sowie einige Ménner, die ihre Hausarbeit selbst
verrichteten,| ’

Verdinderungen in der Darstellung von Frauen und Manr
nur insofern, als bei gleichbleibend stereotypen Grunddarstellungsformen
einige wenige Ausnahmen (,Ausreifierlnnen”) gefunden werden, die dem
géngigen Klischee nicht entsprechen. Weiderer resimiert:

»Die Resultate weisen in allen Sendungsgattungen auf ein zwar hetero--
genes Bild der Frauen- und Mé&nnerdarstellungen im deutschen Fernsehen’

hin, welches jedoch in fast allen untersuchten Aspekten geschlechtsstereotyp
ausgerichtet ist. Das heifit, bei beiden Geschlechtern finden sich zwar
LAusreiflerlnnen” im Sinne von aktiven, dominanten, kompetenten Frauen
in statushohen Funktionen und zuriickhaltenden, passiven Mé&nnern in un-
tergeordneten Positionen, das Gros der gezeigten Manner und Frauen ent-
spricht jedoch in Rollenverhalten und Funktionen dem gesellschaftlich ver-
mittelten Sterotyp. Dies beginnt schon beim Alter und dem &uf3eren Erschei-
nungsbild der Personen. Dabei wird von den Frauen in allen Untersuchungs-
bereichen eine mdglichst weitgehende Anné&herung an das Ideal von
uniformer Jugendlichkeit und Attraktivitat verlangt, wéhrend Mdnnern so-
wohl hinsichtlich der Altersverteilung als auch in bezug auf das Aussehen
ein gréferer Spielraum zugestanden wird. Mé&nner werden daneben haufi-
ger aktiv, zupackend, auch aggressiv gezeigt und nehmen Funktionen ein,
die mit Prestige und Kompetenz ausgestattet sind. Frauen sind dagegen

ofter durch Zuriickhaltung, Unterordnung, Freundlichkeit und Hilflosigkeit.

gekennzeichnet.” (WeiDerer, 1993, 324)

Diese Ergebnisse entsprechen auch den Befunden der wesentlich um-
fangreicheren amerikanischen Film- und Fernseh-Forschung, die sich im
Jahr 1977 bereits auf Gber 1000 Untersuchungen stitzen konnte: Auch in
den amerikanischen Medien sind Frauen ungleich schwécher représentiert
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nnern zeigen sich

als Manner (ihr Anteil schwankt genrespezifisch zwischen 1/3, 1/5 urld E).
Sie werden durch die stereotype Art ihrer Darstellung und emgeschrcn te
Rollenzuweisung (als ,erwerbslose Hausfrau” ode.r' als ,,qbfart.Jf!uch nochge-
ordnete” Untergebene etc) geschlechfsklassenspeuflsch' trivialisiert und hier-
archisch untergeordnet. Der von dem bekcnnten'Meduenforsch?r Gerb\;er
gépré‘:gfe und von Tuchman Ubernommene ngrlff Fier symbohsch?n er;
nichtung (symbolic annihilation) von Frauen bringt dieses Muster pragnan
auf den Punkt (TucHman, 1978).
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4, Die Inszenierung der Geschlechter:
Koérpersprache und die Ordnung der Geschlechter

Mit der Thematisierung des Frauenbilds wurde Ende der 70er Jahre auch
die Diskussion Uber die Bedeutung der Kérpersprache als einem Instru-
ment der Gendérkonstruktion eréffnet, In Deutschland geschah dies durch
einen historischen Vergleich von kinstlerischen Darstellungen der Ge-
schlechter Uber den gesamten Zeitraum unserer Kulturgeschichte bis hin
zu den modernen medialen Représentationen, der die entsprechenden Ver-
dnderungen systematisch mit politischen Verénderungen (konkret mit der
Errichtung patriarchalischer Machtverhdéltnisse) in Verbindung brachte (Wex,
1979). In den USA durch Erving Gorrmans Analyse des ,Gender Advertise-
ment” (1979, dt. 1981), in der er einige Darstellungsprinzipien aufzeigte,
die auf Reklamefotos Frauen und Manner in ein hierarchisches Verhdltnis
zueinander stellen: das relative GréBenverhdltnis, den unterschiedlichen
LZugriff” auf Objekte, eine funktionale Rangordnung, und nicht zuletzt Ri-
juale der weiblichen Unterordnung. Nachfolgend wurden von Hentey (1988)
und MUHLEN AcHs (1993) weitere Arbeiten vorgelegt, die sich explizit und
umfassend mit der geschlechtsspezifischen Ordnungsfunktion der Kérper-
sprache und ihrem Stellenwert im Prozef3 der Genderisierung auseinan-
dersetzen.

Medium und Instrument der Kérpersprache ist der Kérper. Er ist Teil bei-
der im Genderisierungsprozef ideologisch miteinander zu verknipfenden
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Abb. 1: Beispiele aus der Parfum-Werbung

Ordnungen: der Ordnung des Realen und der Ordnung de_s Symbolischian,
Er ist gleichsam der Ort, an dem gesellschaftliche Ideologler? und person-
liche Identitat miteinander verschmelzen. Seine Form und seine Bewegun-
gen, die Art wie wir sitzen, stehen, gehen, jede noch so schlichte A]Ifogs-
handlung ist nicht nur von funktionaler Bedeutung, sqndern k‘ann immer
auch symbolisch gelesen werden. Als Zeichen, das eine bestimmte Idee
reflektiert, das Element eines ideologischen Konzeptes - z.B. des Gender-
konzept - ist. Einige Beispiele: ' .
Die Form des Kérpers kann durch Ernéhrung, bestimmte Didten, spezi-
elles Bewegungstraining oder duBerliche ZwangsmaBnahmen (z.B.' K'orsefte)
gezielt so beeinflufit und gestaltet werden, dafi sie entweder ,feminine Zer-
brechlichkeit” oder ,maskuline Starke” signifiziert. . N
Kleidung schitzt und warmt nicht nur, sondern kann durch |hre"Qua||tct,
‘hren Zuschnitt u.a. auch den sozialen Status und die Rolle ihrer Trcgerlnr;en
kenntlich machen. Der ,Herr” hat seinen Kérper in der Regel ,bedeckt” zu
halten, er prasentiert sich mehr oder weniger gut ,_,b.efuchf" ur?d‘ #2uge-
kndpft” (Abb. 1). Die Verpflichtung der Frau auf feminine Aﬁra.k’n.vncf sefzt
hingegen - relativ statusunabhdngig - regelrecht voraus, daf sie ihre Haut
mehr oder weniger zu Markte frégt. In bestimmten sozialen 'Konfexfen, z.'B.
bei einer eleganten Abendveranstaltung und in Herrenbegleitung, erscheint
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uns dies als wenig proble-
matisch: hier gilt die Dame
auch halbnackt noch als
Jkorrekt” gekleidet (Abb. 2).
Verdndern sich die Rahmen-
bedingungen - z.B. wenn die
Frau spétnachts und Jher-
renlos” am Straflenrand ste-
hend ein Taxi erwartet - dann
ermdglicht derselbe Outfit
allerdings moralische Qua-
lifikationen, die fur die Tré-
gerin unangenehm oder gar
geféhrlich werden kénnen.
In unseren Breiten gilt ein
unbewegter, ausdrucksloser
und undurchdringlicher Ge-
sichtsausdruck, der keine
emotionalen Rickschlisse
zulaBt, gemeinhin als beson-
; ' ders ,maskulin®, Eine agitier-
Abb. 2 A te, ausdrucksstarke, gefihls-
betonte Mimik hingegen gilt

als ,feminin” (vgl. Abb. 1 und Abb. 2).

Integraler Bestandteil , maskulinen” Verhaltens ist weiterhin die ritualisierte
Benutzung kérpersprachlicher Zeichen der Dominanz (unverwandtes, di-
rektes Anstarren, drohende Blicke, aggressive BerGhrungen, kraftiges
Schulterklopfen, sexualisierte Gesten der Abwertung (z.B. der berGhmte
»Stinkefinger”) und ein Repertoire von symbolischen Begutachtungs- und
Bewertungszeichen. Diese werden insbesondere auch gegenUber unbe-
kannten Frauen in der Offentlichkeit eingesetzt (vgl. Abb. 3). Das ,femini-
ne” Repertoire enthélt keine entsprechenden Gesten, sondern ergéinzen-
de, korrespondierende Zeichen der Unterlegenheit, Unterwerfung oder
Anerkennung: lacheln statt starren, trippeln statt schreiten, rdumliches und
visuelles Ausweichen, visuelle und mimische Signale der Bewunderung etc;
vgl. Abb. 4 und 5).

Der kérpersprachliche Eindruck einer »generellen” mannlichen Uberle-
genheit wird durch die Benutzung unterschiedlicher Mittel in der verbalen
Kommunikation bestétigt: Manner formulieren Aussagen éfter in Form von
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SZ vom 6./7.3.93

Abb. 3
Anweisungen, Ratschlégen, Befehlen, Erklérur\gen u.nd Forderungﬁn, Fra.:{(\elz
hingegen éfter in Form von Fragen und Blffgn; sie gebef\ m(.a r p[<)33| |h

Rickmeldungen, ,nerven” Méanner durch emotpnole Au.?brL'Jche, zur urc; -
setzung benutzen sie seltener direkte Machtmitteln als indirekte (sie ,intri-
9'3[5?2 I)\.lutzung des Kérpers als eine natirliche Folie, in die jeweils éene
Zeichen eingeprdgt werden kénnen, die a|§ bedeutsam erochfe:] werden,
ist Bestandteil jeder Kultur. Durch die weitgehende ur?d dyrc ggrllglge
; Genderisierung der K&rpersprache in unserer Kultur wird S|e|g+ie|c' sforn
zum tertidren Geschlechtsmerkmal” (BIRDWHISTELL,. 1970). Als so cf ecs' is Ele
in der Lage, die Hierarchie der Geschlef:hTer auf eine besonder; elnZ r‘ui s-
volle, glaubwirdige und wirksame Weise herzustellen, den.n ihre Belzj en
sind nicht abstrakt, sondern a priori bedeu’fungsvol!. Ihre prlm.cre‘n.de ||eu-
tungen sind sowohl sfommesgesctichflich als auch in unserer individuellen

i sgeschichte tief verankert.

En%ﬁfsﬂ?e?fwgise gilt das Présentieren der ungesc.hijtzten, nocktc‘en.Kihle
als Herzstiick des Unterwerfungs- und Ergebun.gsrltuolls unserer f|er|§Fben
Verwandten. Es soll Artgenossen besdnftigen, dle‘damnf zyglgch lclals ; er-|
legen anerkannt werden, und es verhindert auf diese Weise |n.c1f er fegg
reale Kampfhandlungen um Rangplétze oder Vorrec.hte. Das tie e,k, eTl-
nine” Dekolleté und die ,kokette” Bewegung des Zuriickwerfen des Kopfes
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als Element femininer Selbst-
darstellung spielen recht un-
mif3verstandlich darauf an.
Unsere Kultur gestattet nur
Frauen die Benutzung dieses
Zeichens, und macht dieses
Signal der Unterwerfung durch
Anerkennung der Uberlegen-
heit des anderen somit zu ei-
nem signifikanten Zeichen von
+Weiblichkeit”; als solches
wird es von Frauen als Mittel
der Selbstprdsentation erwar-
tet.

In der Mé&nnermode hat
sich ein vergleichbar ,halsfer-
ner” Stil der Oberbekleidung
bei aller sonstigen Variabilitat
zu keiner Zeit etablieren kén-
nen. Man achtet im Gegenteil
- zumal in extrem ,maskuli-
nen” Kontexten wie z.B. dem
Militar - peinlich darauf, derart urtimliche Verweise auf eine ,freiwillige
Unterwerfung” tunlichst zu vermeiden. Selbst die relativ legere Kleider-
ordnung des modernen US-Militars, die offene Hemdkréagen zuléft, sieht
vor, daf3 der Soldat darunter ein hochgeschlossenes T-Shirt mit dichtan-
liegendem BUndchen tragt. Ist es wirklich nur reiner Zufall, daf3 dieser
maskuline Kleiderstil nach dem Sieg der Amerikaner im 2. Weltkrieg das
halsferne Unterhemd der Verlierer verdréngt hat und sich gerade auch in
jener Mé&nnerwelt als Symbol der Abgrenzung vom konservativen ,Schlips
und Kragen”- und kriegerischen ,Ritterkreuz”-Trdger durchgesetzt hat, die
gegen diese, nicht aber gegen ,Mdnnlichkeit” revoltieren?

Obwohl es auBler Zweifel steht, daf} jedes Individum seine ganz persén-
liche Kérpersprache entwickelt, so lassen sich doch auch im Verlauf der
individuellen psychosozialen Entwicklungsgeschichte Strukturen aufdecken,
die durch gesellschaftliche Bedingungen geprégt sind. Hier kann nur an-
deutungsweise darauf verwiesen werden, daf} sich dieser Prozef3 innerhalb
einer Matrix entfaltet, die einerseits von Macht und Ohnmacht, und ande-
rerseits von extremen, auch ambivalenten GefGhlen bestimmt ist (vaL. MUHLEN

Abb. 4 aus:: freundin 1/95
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Achs, 1993, 151 ff). Am Anfang steht die - noch weitgehend geschlechts-
unabhéngige - Erfahrung kérperlicher Machtlosigkeit und absoluter Hilfs-
bedurftigkeit. Im weiteren Verlauf verbindet sich diese mit Vorstellungen
von der Uberlegenheit durch Kérpergréfie, Kérperkraft, und Kérperbeherr-
schung. Diese Vorstellungen verknUpfen sich in der Pragung der Ge-
schlechtsidentitdt spezifisch mit den zentralen Merkmalen der Gender-
kategorie, der wir zugeordnet wurden. So verbindet sich Weiblichkeit mit
LFemininit&t” und mit Vorstellungen von spezifischer erotischer Macht bzw.
Machtlosigkeit, Schwéche und Emotionalitédt, und Mdannlichkeit mit
~Maskulinitat”, Kraft, Macht, Uberlegenheit und Selbstbeherrschung.
Festzementiert werden diese Zuordnungen letzilich in der Begegnung
der Erwachsenen auf der Basis des Konzepts der heterosexuellen Attraktivi-
tat. Dieses gewdhrleistet eine gendergerechte gegenseitige Anziehung der
Geschlechter. Deshalb ist seine Verankerung - die insbesondere in Bezug
auf weibliche Aftraktivitét von den Medien - wie wir gesehen haben - mit
Nachdruck betrieben wird - von eminenter Bedeutung. Es garantiert, daf3
sich heterosexuelle Frauen Uberwiegend zu Mé&nnern hingezogen fihlen,
die Macht reprdsentieren - sei sie physischer, materieller, geistiger oder
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sozialer Art. Relational ausgedrickt zu solchen M&nnern, die ihnen kérper-
lich oder sonstwie - in Bezug auf Einkommen, Bildung, Erfahrungen oder
Status - Uberlegen sind. Dementsprechend finden heterosexuelle M&nner
in der Regel Frauen attraktiv, die jinger, kleiner, zierlicher und schwécher
sind als sie, und ihnen auch anderweitig, in gesellschaftlicher oder intellek-
tueller Sicht, keinesfalls Uberlegen sind. So garantiert dieses Muster, daf
sich in aller Regel solche Individuen zu Paaren zusammenfinden, die durch
ihre gemeinsame Erscheinung die Vorstellungen von ménnlicher Uberle-
genheit materiell représentieren und damit als ,natirlich” bestatigen (Abb.
4 und 5).

5. Die Zeichen-Tricks der Medien:
Karikaturen als Vorbilder?

Eine dermafBen umfassend kulturell codierte, genderisierte Kérpersprache
ist das ,Rohmaterial”, mit dem die Medien in der Inszenierung der Ge-
schlechter arbeiten. Aber ihre Méglichkeiten beschrénken sich bei weitem

AlLL 2

aus: STERN 21/94
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Abb. 6b aus: SZ vom 9.10.89

nicht darauf, die géngigen Codes von Weiblichkeit und Mé&nnlichkeit nur
ikonisch abzubilden. Das Medium legt sich gleichsam wie eine weitere Fo-
lie Uber das Material und eréffnet einen Raum fir beliebige weitere kultu-
relle ,Beschriftungen”. Es kann mit den vorgefundenen Kérpercodes rhe-
torisch operieren - sie bestdtigen, akzentuieren, verwerfen, veréndern,
umkehren, ironisieren etc. (Abb. éa-c). Es kann sie, mehr oder weniger
unberUhrt von einem eventuell stattfindenden Wandel der gesellschaftli-
chen Rollenvorstellungen, kinstlich am Leben erhalten - was es, wie die in
Abschnitt 2 referierten Untersuchungen zu beweisen scheinen, auch vor-
wiegend tut: Durch sorgféltiges casting 6Bt sich selbst fir den mickrigsten
Filmhelden eine unterlegene, eine noch kleinere Partnerin finden. Und wo
es nicht gelingt, den urspringlichsten Code der Uberlegenheit qua Kér-
pergréfie zu realisieren, dort gibt es mittels kameratechnischer Tricks und
vielféltiger anderer Manipulationsméglichkeiten Gelegenheiten, dieses Mif3 -
verhéltnis den Zuschauern vorzuenthalten.

Aufgrund ihrer besonderen semiotischen Qualitéten tragen die audiovi-
suellen Medien eigentlich ein ungeheures Verénderungspotential in sich.
Sie héatten die Freiheit, die tédlich langweiligen Stereotype und verkruste-
ten Strukturen endlich aufzubrechen und neue Vorstellungen von Weiblich-
keit und Méannlichkeit zeichenhaft umzusetzen. Aber sie nutzen dieses Po-
tential nur sehr gelegentlich, wie die vereinzelten ,Ausreiflerinnen” der letz-
ten Zeit beweisen. Ideale Bedingungen béten sich in diesem Sinn in jenen
Genres, die mit vollkommen artifiziellen Figuren operieren, im Zeichen-
trick. Doch gerade da, wo die Phantasie Fligel erhalten kénnte, zeigt schon
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Abb. 6¢ aus: SZ vom 4.1.94

ein fluchtiger Blick auf die Ergebnisse, daf3 sie sich - jedenfalls in Hinblick
auf die Geschlechtercharakterisierungen - damit nicht gerade zu Héhen-
flugen aufschwingt. Da hierzu noch keine systematischen Analysen vorlie-
gen, méchte ich abschlieBend anhand einiger Beispiele etwas Gber mégli-
che Zusammenhénge und Auswirkungen der ,Zeichen-Tricks” spekulieren.

Die Uberwdltigende Mehrheit der in der Regel fir Kinder konzipierten
Zeichentrickfilme reproduzieren die traditionellen Stereotypen nicht nur, son-
dern steigern sie noch ins Groteske. Ohne Ubertreibung kann gesagt wer-
den, dafi sich das ganze Genre sowohl durch einen extremen Androzentris-
mus auszeichnet (d.h. durch ein breites Angebot an ,frauvenfreien” Filmen
und der Orientierung an ,mé&nnlichen” Interessen), als auch durch beson-
ders sexistische Darstellungsformen. Weibliche Figuren werden stereotyp
durch die mittlerweile bekannten Zeichen der Attraktivitdt und durch Un-
terlegenheit kenntlich gemacht bzw. sind daran als Frauen identifizierbar
(vgl. Abb. 5)

Ein signifantes Element der Darstellungen von Weiblichkeit ist die zeichen-
hafte Imitation des ,,Kindchenschemas”. Dieser zoologische Begriff bezeich-
net einen Komplex appellativer Signale der kérperlichen Unreife, den Jung-
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tiere verschiedener Séugetierarten (Hasen, Béaren etc) eine Zeit lang natir-
licherweise aussenden. Er signalisiert Hilflosigkeit und appelliert an die
Umgebung, sich um dieses Wesen zu kimmern. Zum Kindchenschema
gehéren folgende kérperliche Merkmale: ein relativ grof3er, auch im Ver-
héltnis zum Gesicht Gberdimensionaler Schédel, gro3e und weit auseinan-
derstehende Kulleraugen, eine makellos glatte, weiche und unbehaarte
Haut, ein winziges Naschen, weiche, fleischige Lippen und manchmal auch
das Ausstoflen hoher, piepsender Laute.

Ménnlichkeit wird hingegen einerseits durch eine teilweise groteske Uber-
betonung jener kérperlichen Merkmale konstruiert, die physische Macht
signifizieren (riesenhafte Kérperausmafle, extrem ausgebildete Muskeln),
und anderseits durch schutz- und besitzanzeigende Gesten (Umarmungen
und stitzende Haltungen) und Dominanzgesten der méannlichen gegen-
Uber den weiblichen Protagonisten (Abb. 4 und 5). Die weiblichen Figuren
bestdtigen  die
méannliche Uber-
legenheit durch
den stereotypen
~Bewunderungs-
blick” von unten
und die passive
Erduldung der
beschifzerischen,
besitzanzeigen-
den oder domi-
nanten Berhrun-
gen, d.h. durch
den Verzicht auf
die Benutzung
symmetrischer
Bindungszeichen.

Frauenfiguren,
die von diesem Ideal der kdrperlichen Attraktivitét abweichen (z.B. grofie,
dicke, massige, behaarte, alte, héBliche Frauen), werden in der Regel auch
mit unerwinschten, d.h. unfemininen psychischen Eigenschaften ausge-
stattet  (z.B. Aggressivitdt, Dominanz, Herrschsucht, Boshaftigkeit,
Konkurrenzstreben etc.). Diese Kombination macht sie als Identifikations-
figuren fur Madchen wahrscheinlich ziemlich unattraktiv.

+Rosy”, die aufmipfige Heldin einer aktuellen Fernsehserie, ist beispiel-

Abb. 7 Videoprint: JFF
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haft dafir, wie das heterosexuelle Attraktivitdtskonzept bereits im Programm
for kleine Kinder verankert wird. Rosy entspricht weder &u3erlich noch psy-
chisch dem femininen Ideal, dessen Bedeutung ihr von Mutter und Vater
jedoch eindringlich vor Augen gehalten wird (,Gutes Aussehen ist wichtig,
der Schlissel zum Erfolg”). Sie ist klein, dicklich, hat kurze dunkle Haare,
ist mit Jeans und Baseballmitze eher jungenhaft gekleidet, verhdlt sich
durchaus auch dominant und trédumt von einer sportlichen Karriere als
Baseball-Star; im Hinblick auf dieses Ziel erlebt sie keinerlei Solidaritét,
sondern weitgehende Isolation (Abb. 7). ,Male reward” - d.h. Bewunde-
rung und Anerkennung seitens der zahlreichen mdnnlichen Mitspieler -
erhélt nur ihre Gegenspielerin vom Typ ,doofe Blondine” (Abb. 8): diese ist
in madchenhaftes Rosa gekleidet, tragt Kleider und langes blondes Haar,
lachelt  unent-
wegt,  blinkert
verfihrerisch mit
den Augenlidern,
bewundert die
Ménner bestén-
dig und rickhalt-
los, fordert keine
Rechte, sondern
beschrénkt sich
in ihren verbalen
Aussagen auf ein
erstaunt-bewun-
dernd gehauch-
tes: ,Oh”l

Rosy erlebt so-
mitfrih- und vor-
Abb. 8 Videoprint: JFF  zeitig das klassi-
sche weibliche Entscheidungsdilemma, in das Jungen und Mé&nner nie ge-
raten: sich zwischen zwei gleichermalBen attraktiven Lebensperspektiven -
Beruf oder Beziehung/Familie - entscheiden zu missen. Die Zeichner las-
sen wenig Zweifel daran aufkommen, welcher Weg zu favorisieren sei.

Viele Zeichentrickfrauen erscheinen wie Klone des Weiblichkeits-Proto-
typen ,Barbie”. Diese mit etwa 700 Millionen Exemplaren meistverkaufte
Puppe der Welt hat sich seit ihrer Erschaffung 1959 heute zur allgegen-
wdrtigen lkone postmoderner Weiblichkeit entwickelt. Barbies gesellschaft-
liche Durchschlagskraft beweist nicht nur das uniberschaubare Heer ver-
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Abb. 9 aus: Barbie®-Prospekt Frihling 1994

zweifelter Eltern, die der Barbie-Gier ihrer Téchter irgendwann nichts mehr
entgegenzusetzen haben. Auch erwachsene Frauen investieren ein Vermé-
gen in Schénheitschirurgen und riskieren Leib und Leben, um ihrem Vor-
bild so &hnlich wie méglich zu werden. Als Zeichen beweist Barbie jedoch
vor allem eines: wie wirkliche Frauen nicht sind.

Als geschlechtsspezifisches Spielzeug liegt ihre Aufgabe nicht, wie die
anderer Puppen, vorrangig in der Einlbung von Méadchen in ,Mitterlich-
keit”. GemaB ihrer urspringlichen Bestimmung durch die Firma Mattel (,,a
shapely Teenage Fashion Model”) préagt sie den Code der heterosexuelien
Attraktivitat, d.h. sie macht den kleinen Madchen vor, wie sie bald auszu-
sehen und wofir sie sich zu interessieren haben (Abb.9).

Barbie ist vor allem jung und schén. |hr Kérper, der von Jahr zu Jahr
schlanker wird, hat recht eindeutig Fetischcharakter: die prachtvolle Haar-
mdhne fallt ihr bis in die Kniekehlen, ihre meist nackten Beine sind ,un-
endlich” lang (vgl. Garber,1994). lhre Gesichtszige weisen alle Aspekte
des Kindchenschemas auf. Eine umfangreiche und luxuriése Garderobe
ermdglicht es ihr, sich stets an jede Gelegenheit optimal anzupassen. Auch
der soziale Lebenszusammenhang ist sorgféltig konstruiert: eingebunden
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in emotionale, ,pri-
vate” Beziehungen -
in erster Linie zu
,Ken”, ihrem hete-
rosexuellen Partner,
und zu weitgehend
gleichgesinnten
.Freundinnen” -
und in geschlosse-
nen R&ume spielt
sichihr Leben gréf3-
tenteils in ihrem
«Zuhause” ab, das
als natirlicher und
idealer Lebens- und
Aktionsraum konzi-
piert ist: Barbies
LTraumhaus”  (vgl
Abb. 10). Barbies
life-style entspricht
einer  spezifisch
.weiblichen”  Exi-
stenzform, die in
den 70er lJahren
auch als misogyne
Werbestrategie Fu-
rore machte: Die
Frau als Luxusgeschépf, als attraktive MdBiggéngerin, deren Interesse aus-
schlieBlich der Schénheitspflege, dem Schmuck, der Mode und der An-
haufung von Statussymbolen gilt.

AbschlieBend méchte ich noch auf einen weiteren Aspekt der medialen
Weiblichkeitskonstruktion hinweisen. In der Kinderwerbung, z.B. in Prospek-
ten, Spielzeugkatalogen oder im Umfeld des Kinderfernsehens, werden
neben elementaren Signalen wie z. B. Farben (pink und blau als Kennzei-
chen fir Madchen- und Jungenprodukte, und auch zur Kennzeichnung von
Programmen) kleine Mé&dchen und Jungen auch ganz bewuBt als Rollen-
modelle eingesetzt. Die Jungen werden dabei durch die Art ihrer Inszenie-
rung regelmdBig hierarchisch aufgewertet (vgl. Abb. 11): Sie dirfen sich
als kleine Experten auffihren, die selbst ihren Mattern noch gute Ratschld-

Abb. 10

aus: Kaufhof-Prospekt
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ge erteilen und sich
abféllig Gber ande-
re duBern durfen.
Sie sind die lustvol-
len Beherrscher von
Konstruktions-
spielen, technischen
Gerdten und Ma-
schinen aller Art,
risikofreudige Hel-
den und rasante
Sportler, kleine Ma-
nager und kinftige
Chefs.

Médchen hinge-
gen werden schon
von Kindesbeinen
an, lange bevor
diese Qualitat for
sie von irgendeiner
wie auch immer ge-
arteten Bedeutung
ist, unter erotischen
Aspekten  portré-
tiert, d.h. als spdr-
lich bekleidete
,Schénheiten” vor-
gefUhrt; sie setzen
sich als Miniatur-
Fotomedelle bereits ,gekonnt” in Szene, werben als Balletteusen verklei-
det fir Dessous und umsorgen und umgurren als kleine ,Bedienungen”
gleichaltrige, als ,Herren” verkleidete Jungs (Abb.12).

Solche Inszenierungen vermitteln den betrachtenden vorpubertéren Kin-
dern in einer Entwicklungsphase, in der nicht heterosexuelle Interessen im
Vordergrund stehen, sondern die grundlegende Entwicklung einer Identi-
tdt und eines Selbstwertgefihls eine Vorstellung von Weiblichkeit, die sich
primér an mannlichen Bedirfnissen und deren Befriedigung orientiert.
Welche und vor allem wessen Bedirfnisse befriedigt der ,Lolita-Effekt”?
Wer genief3t die ,Erotisierung” des als machtlos empfundenen Kérpers des

Lond der | Uinsthe

Alles, was Rinderherzen begehren

Hicr fitngt der Spaté
schon beim Anssuchent
an. Las geht's!

Abb. 11 aus: Hertie-Prospekt
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weiblichen Kindes Literatur
durch die Attribute
erwachsener Weib-
lichkeit, durch
Schminke, Frisur,
Kleidung, Schmuck
und nicht zuletzt
durch eine exaltier-
te ,feminine” Kegr-
persprache? Gibt
die stereotype und
absurde Befrach.-
tung des kindlichen
K&rpers mit stereo-
typen Zeichen er-
wachsener Erotik -
wie beispielsweise
von Verteidigern
der ,Mini Playback
Show*” behauptet
wird - wirklich pri-
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