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Geschlechtertheorie

I) Ziel des Vortrages

Das Ziel ist es, einen Uberblick (iber das Thema “Geschlecht” anhand der Begriffsdefinitionen und
theoretischen Ansatzen zu schaffen. Der Fokus liegt auf “(un-)doing gender” und der Rolle von
Medien und Kommunikation.

Il) Was ist Geschlecht — Definitionen und theoretische Perspektiven

«Sex»

«Sex» wird determiniert durch priméare und sekundare Geschlechtsmerkmale (Ayass, 2008, 11-12).

«Gender»
«Gender» wird durch Sozialisation erlernt. Beispiel: Frauen in Madagaskar, die als “harter” gesehen
werden bei Verhandlungen von wertvollen Waren und viel Geld (vgl. Ayass, 2008, 13-14).

System der Zweigeschlechtlichkeit
Ein kategorielles System, welches auf der Binaritat der Geschlechter beruht. Kategorien = Mann &
Frau (vgl. Linenborg & Maier, 2013, 17).

Gleichheitsansatz

Weiblichkeit und Mannlichkeit werden durch Stereotype definiert, somit gibt es keine natiirliche
Verbindung zwischen “Sex” und “Gender»(vgl. Dorer et al., 2023, 27-28). Die Ungleichbehandlung
der Frauen wird dargestellt (vgl. Liinenborg & Maier, 2013, 18-19).

Differenzansatz

Geschlechterdifferenz als Strukturzusammenhang bleibt als relevante Perspektive tibrig und legt dar,
wie Strukturen und Hierarchien das sogenannte “So-geworden-sein" von der Geschlechtertrennung
durchleuchtet werden. Trennscharfe zwischen den Gruppen «Manner» und «Frauen» ist nicht
moglich (vgl. Dorer et al., 29-31).

Sozialer Konstruktivismus

Geschlechterdifferenzen entstehen durch soziale Interaktionen und symbolischen Praktiken. Die
symbolischen/kulturellen Formen der Zweigeschlechtlichkeit soll verstanden und dekonstruiert
werden. (vgl. Dorer et al., 32-33).

Dekonstruktivismus

Diskurse und Sprachen stehen im Zentrum, dabei sollen bestehende gesellschaftliche Bedeutungen
analysiert werden. Durch Sprache kénnen Machtverhaltnisse verschoben werden. Traditionelle
Vorstellungen werden bei diesem Ansatz infrage gestellt (vgl. Dorer et al., 34-36)
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Ill) Konstruktion des Geschlechts

Das Herstellen von Geschlecht wird als fortwahrender Erzeugungsprozess und kommunikatives
Geschehen angesehen. Man nennt diesen Prozess auch «doing gender». Dieses «doing gender» stellt
das Geschlecht als Herstellungsprozess dar, welcher unvermeidbar und nicht augenfallig ist (vgl.
Ayass, 2008, 14-16).

Es geht um die fortlaufende Herstellung und im Falle des «undoings», muss diese Herstellung
zunichte gemacht oder unterlassen werden. «Undoing» findet dann statt, wenn Individuen nicht
mehr entlang der Sex-Kategorie eingeteilt werden (vgl. Nentwich & Vogt, 2021, 12-18).

IV) Rolle des Geschlechts bei Medien und Kommunikation

Der Umgang und die Auseinandersetzung mit Medien ist immer ein «doing gender». In Studien zur
Nutzung von Medien im Alltag zeigt sich, dass der Umgang mit Medien in bereits bestehende
hausliche Geschlechterordnungen eingefiigt wird (vgl. Hipfl, 2020, 5-8).

Neben den klassischen Medien sind es jedoch auch Tutorials auf Instagram oder auch Youtube, die
Madchen und Frauen dazu bringen, den eigenen Korper standig zu Gberwachen (vgl. Hipfl, 2020, 5-
8).

Comics, Blicher und Fernseher nehmen wichtige Rolle ein bei der Reproduktion von
Geschlechterrollen (vgl. Wallner & Aman, 2023, 731-748)
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