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INSZENIERUNG DES WEISSSEINS



“[Mit dem Warenrassismus] änderte sich auch die Art und 
Weise, wie sich koloniales Wissen entwickeln, durchsetzen 
und verbreiten konnte. Beim […] Warenrassismus [waren es] 
Werbung, Zeitschriften, Völkerschauen und Ausstellungen, 
die koloniale Bilder, Fantasien und Denkmuster in einem 
populärkulturellen Kontext vermittelten und für die breite 
Bevölkerung zugänglich machten.” 
Purtschert, Patricia. Postkoloniale Schweiz. Bielefeld: transcript Verlag, 2019, S. 80.



INSZENIERUNG DES WEISSSEINS



INSZENIERUNG DES WEISSSEINS

Anonym 

Sunshine Harvest Shampoo 

Ad, US, o. D.



“Identity is a structured representation which achieves its 
positive through the narrow eye of the negative. It has to go 
to the eye of the needle of the other before it can construct 
itself.” 
Hall, Stuart. ’The Local and the Global: Globalization and Ethinicity’. In: Anthony King (Hg.), Culture Globalization and the 
World System, Macmillan, 1991, S. 21. 



«DIE KOMMODIFIZIERUNG SCHWARZER 
KÖRPER»

Anonym 

Tobler Mocco 

Inserat, CH, 1932



Lelieur, Anne-Claude, Raymond Bachollet, 
Jean-Barthélemi Debost, und Marie-Christine 
Peyriere 

Negripub: L’Image Des Noirs Dans La 
Publicite 

Paris: Somogy, 1992.



EXOTISIERUNG UND FETISCHISIERUNG

https://www.emuseum.ch/objects/234830/chaque-homme-est-un-uvre-dart-black-is-beautiful?ctx=9456fad71730c9593060a65f10e065235054a32f&idx=148


ÜBERBETONUNG KÖRPERLICHER 
MERKMALE

https://www.emuseum.ch/objects/59967/fivaz?ctx=079f8fa025d991d5fcb332c2a2deae2292af028c&idx=41


PRIMITIV, HYPERSEXUELL, GEWALTTÄTIG 
ODER SERVIL



EINSCHRÄNKUNG AUF BESTIMMTE 
ROLLEN



TOKENISM



TOKENISM

https://www.eguide.ch/de/objekt/united-colors-of-benetton/


TOKENISM

https://images-prod.dazeddigital.com/1050/azure/dazed-prod/1040/2/1042052.jpg


TOKENISM



“For ad executives whose world is primarily white and 
middle class, diversity discourse makes racial differences 
ambiguous and interchangeable, as well as nonthreatening 
in their knowability. In ads made for an increasingly 
nonwhite mainstream audience, the gaze of whiteness is 
once again reinstated, much like in past eras when 
minorities were far less numerically, politically, socially, and 
economically significant. What is different now is that 
minorities are so economically significant that it does not 
make sense to ignore them altogether.” 
Shankar, Shalini. «Nothing Sells like Whiteness: Race, Ontology, and American Advertising». American Anthropologist 
122, Nr. 1 (2020): 112–19. https://doi.org/10.1111/aman.13354.



DEKONSTRUKTION RASSISTISCHER 
STEREOTYPE



Creative Director: Brad Boston; Art Director: Archie Boston; 
Designers: Brad Boston, Archie Boston; Photographer: Jerry 
Trafficanda 

“For a Discriminating Design …”  

Self-promotional poster, US, 1966.



Ad: Archie Boston; Writer: Ken Brnsoh;  
Photographer: Roger Marshutz 

“I told Pentel what to do …”  

Ad, US, 1971



Design: Archie Boston 

Black Lives Matter 

Poster, US, 2020



FRAGEN?



Université de Fribourg 
Einführungsvorlesung Kunstgeschichte der Moderne und Gegenwart:  
Eine Geschichte des Grafikdesigns (FS24)

Miriam Koban 
Robert Lzicar

THE END


